R L.

ONLINE SU MFFASHION.COM
LE GALLERY FOTOGRAFICHE
DELLA FALL-WINTER 2025/26

Lasostenibilita

sara unodeidriverdel lusso?
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sirict = Inspired by Fastweb di Miluno, per
condividere best practice e Isplirare soluzioni
sostenibili, Gli interventl deghi oltre 20 reluto-
rl hanno messo In luce | responsible trend pla
attuali sulla trasformazione sostenibile delle
imprese del lusso, come 'lnnovarione nel ma-
teriali, la governance etica ¢ il Made in Italy
attento all'aumbiente. «Oggi non si pud essere
sintenibili senza essere smart ¢ tecnologiel, co-
st che le nuove generazioni sanno fare benissi-
mo=, ha spiegnto Francesco Moruce, founder

qqonve rl'l incoe o nuoveiloc lH_llt_H|l-:'r

s1cda o

nternuzdonalizzazione ¢ ﬂllﬂ"l lhnp-ren-
te, formarione m governance e
nuovi modelli di ip, produzione in-
novativa ¢ nuove tecnologie. Sono statl
questi i temi afTrontati durante ka prima edi-
rione di Green revolution forward, I'evento di
Class Tv moda nato per nrlnruu- la crescente
attenzione alla responsabilita come leva strate-
ghca nel settorl moda, beauty, design, lifestyle
¢ food. Lliniziativa del fashion channel di

Class Editori ha riunito istituzioni, ariende,
esperti ¢ studenti allo Step futurAbility di-
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¢ presadente i Future concept lab c
putore del libro Ma guale gen 27,
lui & endato il compito di aprire i l.nn
ri, scardinando i lnoghi comuni sui va-
lori € 1 comportaments s di quelli che defing
¢ enativi sostcnbilis. A prendere L paro-
la, analizzando le pratiche innovative per
uns moda carcolare, con particolare aticn-
zione adesign ¢ retail nmmovabili, sono st
e pot Valerta Marda Llanndlll ¢ Alessan-
dra Spagnoll. docents al Politecnion di M-
lano, ¢hx lnno sottolincato come ska in
corso um ermascimento dello spaeno retail
che diventa sempee
pei un loogo di rx-
comlo  det  vadon
¢ impecsa impeonta-
i alla responsabeli
e, Lato beaunty, fo
cws sull coomomian
gencrutiva del grap-
po Davines con il

sidente  Davide

kati ¢ sulle slhide
della decarbomizza-
mone & L'Oréal
coa Simone Traget-
ti Ferri, chief susta
sability officer per
I"Ralia, che ha sotio-
Limcabo come 1o stra-
legin comvolga
pramo Joogo i prodotio. «Radurre il packa-
ping ¢ l'energia che serve per produrlo ¢
lfoodamentale per noi, con un obsctiive &
pruppo del - X% di intensith nel packaging
al 2030 versus 2019», ha spcgato. Spazio
anche al progetio 100% Made in Itaby di
Dolce& Gabbana besuty. lunciso nel
A3 ¢ con ncavi in rapxs crescita che alla
line dell “csercizsoal 31 marao 2028 weche-
ranno 610 mslion di coro (+20% ). «[lmon
do dells bellerza € fato di grands corpora-
hon ¢ il modello di business pin utilozzsio
da fsbuon brand ¢ quello dells Icenza,
Not siamno la prirma masson galinea ad aver
imemalizzato I'intera fibern, gundati dal va
bore dell Malsanithe, ha spicgato Glanloca
Toniok, ceodelladivisione. che ha aggnn

tocome oggl la socicti stia Viaggiando eso
load T della velocitis. 1 terns de bl (ilse-
ra del tessile pulita ¢ del ruoko chave del
suorcicho ¢ statoalfrontatods Darko Cosa-
lind. founder & Slow fiber. ¢ da Eleonora
Casatl, ceo ¢ co-founder di Pulvera, men

e 2 Luca Tonello, ad di Deda stealth. ¢
andaio il compato & anadirzare i roolo del

le pmove tecnodogic © della sfda che rappec-
sentano per kb moda. «| " mitelhgensa sl

clale pod aiutare le impecse a planificar
megho, ma d aliro ko nchilede grandiinve

shimenll cOOnOMICE ¢ Consim enor el
o0 cui prima o poi |'economia reale dovri
{are 1 contie, ha cormrmentato Tonello. Tra i
reluton, anche il desagner ¢ ant duector G-

lin Ca chsamulo 3 indagare i lerm
del mlent scouting ¢ dell"attiviseno asicrne
aMarina S ora. operta & wostenibeh

th nella moda. «Ogg fare progetto senza te-
nere condo delle mtanze ambsental non ¢
possabile, lo stesso pubblico vuoke scmpec
peil saipere com’e fatio un prodotio e quali
sono 1 valon ¢he onentano s sostemilit
amnbsentale ¢ soctle in wrsendss, haevuden
ziato Cappellinn, «Professionaldith, vmil,
resalicnza ¢ passsone sono ke qualith che ser-
VORO O 2 U JCSIZNCT POr VEne Saooe s
Nos ¢ veroche wto¢ g stato fatto ol dess-
£0, 3 maggior ragione perche oggl ¢ si con-
froeta con nuove lematche & rosponsabals
ti=. Spazio pot alla peova gencrazone di ta-
lents dall*zpproccio sosienibide con | desa-
i:rtr di moda emergenti Flora Rabitti &
Toranka. Marcello Pipitone ¢ Davide
Paodi di Clessdo lab, olre & Matteo Agati,
progetista che oggcollubora oon Trussar-
i per la linea home. Francesca Romana
Rinaldl. dircetor ded Monstor for circulir (3
shion di Sda Boccond ha affroatato il nodo
dulle normutive curopoe per 1 esdustna del
la moda, anabzzando 1 nsuliaty del repoet
Medcfche ha visto comnvolti trat partncr Fer-
rugamo Save the duck ¢ Vibram «Sunch
be un errore pensare che Ia sostcnibalinh sea
fruto sobo di una spanta noermstiva, perchd
sono ke arxende che devooo avere la visione
strafegicae pusdare il cumbtamento concre-
tos, b alffermato Rioalds, priooa di e
la pesrols ad Andrea Romed ¢ Mafddat -
na Preda. rispettivamente ceo ¢ chicl so-
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stamability officer delfle B corp Dynamo
the good company ¢ North A sepul-
re. Antonio Augerd. founder Ji re. ha

raccontale d progetiodi ruccoltadell azsen -
da perun ' coonoenia cireolare, mentre Luce
Roda. od & Jacob Cobén, ha analwzao i
nodo della durabilita del prodotto ¢ le sfide
dell’ mdustria deld denton, tra be ped mguman-
& della moda. «Rispetio a vent anmi fa, que
st industria ¢ diventata pld sossenibide, an-
che not stiamo sperimentando tecniche me
po dispendsose 3 acgua assacrne a lavande-
ne all’avanguardsa», ha messo m lce 1l nw
mcro uno ded beand, che ¢ sttivo con 1 peo-
getto & upeycling sssicme a Sept. A pren
dere Ja paroda sono stati pot Andrea |
garitelli, brand manager &i Listone Gior-
dano. su nforestazione ¢ cultura del kgno,
¢ Cristinno Canali, perfumer di Mane, sul
e lragramee groen
1] tesasito produtivo
italiano ¢ fatto & cc-

ecllenre acoomunate
& un unpeenditona
guidhta da pratiche re
sponsabili. La vers
shida delle arende
del husso ¢ quella di
avere non tanie, ma
s sods strate gia gul-
daatadla onen di sosse-
mehalal, percul st ren-
de necessano fooma-
Pe UG TIHION 2 PRS-
none & busaness kea-
dor aom Ui et
Itii=, b sotiolincato

mifine Matteo Capel-
Bnl, portner sustasnability and cirbon rans-
ton di Bain & company. Durante ['even-
o, oo Slaks asse gl | pres Croon ievolu-
ton forwand excclience o Bolton group ¢
Piquadro per essersi distinby in manovazio-
pe peoduttiva, impreaditonalit otica. co-
muncasione nesporsshile e keadershap nel
cambramento seoondo il ranking di Stan-
danrd ethics. Menire i noonoscirmento spe-
clake Green revolution forward next gen ¢
anddalo a1 sustainahle projects sviluppob da
gh studenti di Naha ¢ Istituto Secoll. (ripro-
duzione riservata)
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